Projeto Inventario Faunistico Jurujuba
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Plano de Trabalho de Comunicacao
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1. Apresentacgao

O presente documento € o primeiro produto oficial do Projeto de “Inventario da
Biodiversidade Faunistica da Bacia Hidrogréafica Contribuinte a Enseada de Jurujuba
como Fator de Preservacdo Ambiental” no ambito das agdes para desenvolver e
implantar um Plano de Comunicacéo?, visando divulgar e envolver a populagdo em

seus objetivos e acdes relacionadas ao projeto.

Este visa envolver a populagcédo em geral, sendo os beneficiarios diretos a sociedade
civil, os alunos, os trabalhadores e os moradores dos bairros que compdem a regiao
da bacia hidrografica da Enseada de Jurujuba, mas também, pesquisadores, gestores

publicos, populacdo de Niterdi, visitantes e turistas.

As atividades deste Plano de Trabalho serdo executadas pela Alimentando ldeias
Digitais LTDA (Agéncia HQT), sob supervisao técnica da Secretaria Municipal de Meio
Ambiente, Recursos Hidricos e Sustentabilidade - SMARHS da Prefeitura de Niterdi,
e 0 apoio da Assessoria de Comunicac¢ao da Prefeitura de Niteréi - ASCOM, da Piper
3D e do Instituto Moleque Mateiro (IMM).

Diante das variaveis consideradas no planejamento destas acdes, preparou-se um
Plano de Trabalho que contenha, em linhas gerais, o escopo e a metodologia de
trabalho, detalhando as etapas e atividades necessarias para a execucao de todos 0s
componentes de Comunicacéao previstos no Edital.

Na sequéncia deste documento serdo apresentados 0s componentes e 0s produtos
do projeto, o cronograma geral, as etapas de execucao e estrutura de trabalho, o

organograma de equipe envolvida e resultados que serao apresentados.

Vale destacar que este é um projeto de 17 meses em que esta previsto um
acompanhamento dos resultados das atividades de comunicagcdo que por sua vez
dependem das atividades das demais equipes que fardo o Inventario em campo e
também da empresa de Educacdo Ambiental contratadas, assim como da liberagcéo

de contetdos e atuacdo da Assessoria de Comunicacdo da Prefeitura de Niterdi.

L A fim de diferenciar das demais acdes ligadas ao projeto, notadamente inventério de fauna e comunicago, o
presente projeto serd aqui tratado por Programa de Comunicacao Jurujuba.



Portanto, sua constante avaliacdo e a possivel reformulacdo de atividades e do

cronograma podem acontecer.

Os resultados a serem apresentados também dependem de variaveis que sao
diretamente influenciadas pela entrega dos demais parceiros do projeto. De modo
gue, é possivel que produtos futuros venham a demandar acBes do projeto que
estejam fora do planejamento aqui apresentado, a fim de atender aos objetivos
tracados pela SMARHS, ASCOM e pelos demais atores estratégicos.

2. Consideragdes iniciais

Para a elaboracéo deste Plano de Trabalho foram considerados algumas variaveis de
carater estruturante de Projeto e que justificam as opcdes técnicas discutidas em

reunidées com os demais envolvidos e apresentadas abaixo:

2.1. Publico-Alvo

Populacdo em geral, sendo os beneficiarios diretos os alunos, trabalhadores e
moradores dos bairros que compdem a regido da bacia hidrogréfica da
Enseada de Jurujuba, mas também, pesquisadores, gestores publicos e

visitantes.

2.2. Objetivos Especificos

a) Desenvolver um Plano de Comunicacado para o projeto;

b) Garantir a documentacao do projeto em todas as suas fases, visando facilitar
o0 registro e divulgacgao;

c) Efetuar a divulgacdo do projeto através de midia impressa e digital, eventos,
dispositivos visuais e suporte as assessorias de imprensa externas;

d) Construir uma identidade visual para o projeto e divulga-la, gerando
reconhecimento e pertencimento junto a populacéo local;



2.3. Calendério

Sendo este um projeto que tem como produto a entrega de materiais graficos
gue dependem da execucao do inventario faunistico pela equipe de consultoria
ambiental responsavel pelo inventario faunistico e pelos eventos fruto das
oficinas realizadas pela empresa de educag¢do ambiental, este € um Plano de
Trabalho cujas a¢des estédo diretamente atreladas ao calendario e cronograma

de execucdao do trabalho dessas empresas.
Tendo conhecimento de que seguiremos também o calendario escolar
municipal de 2024, todos os eventos de exposi¢cdes estdo previstos para serem

realizados de marco a dezembro de 2024. Ja a entrega das cartilhas sera

realizada no inicio de 2025, quando o Inventério estiver finalizado.

3. Componente e respectivos produtos

Seguem abaixo todos os componentes de execucgdo e entrega previstos no Plano de

comunicacéo Jurujuba:

3.1. O Plano de Trabalho

Objetivo: Conter todo o planejamento para o projeto.

Produtos: Plano de Trabalho (P1)

3.2. Identidade visual do projeto

Objetivo: permitir reconhecimento do projeto por parte dos atores diretos,

moradores, alunos e da sociedade, envolvendo a todos eles no Projeto, em

especifico nas areas da Enseada de Jurujuba.

Produtos: Logo e Programa de Identidade visual (P2)



3.3.

Processo de imersao, pesquisa e curadoria de referéncias;
Pesquisa de referéncias e apresentacao de resultados;

03 encontros para briefing e apresentacao para o cliente;
Estudos de cores;

Criacéo de logotipo;

Versdes em cores e monocromatica;

Assinatura vertical e/ou horizontal;

Padréo cromatico;

Familia tipografica;

Malha construtiva;

Reducdo méxima, Area de N&o Interferéncia e proibicdes de uso da
marca,;

Exemplos de aplicagdo em materiais impressos tais como: (i) papel
timbrado; (ii) camisa de uniforme; (iii) bottom; (iv) adesivo; (v) banners;
(vi) balao; (vii) Criacdo de layout para apresentacao institucional com

05 modelos de slide.

Sinalizagao

Objetivo: Identificacdo de fauna pelos moradores.

Produtos: Criacdo, producédo e instalacdo de 10 placas de 2m x 1,50m, para

disposicdo em pontos estratégicos com contetudo e design (P3). A SMARHS

podera definir um novo modelo para melhor atender a demanda, desde que

este tenha custo igual ou inferior ao determinado no Termo de Referéncia.

a)

b)

Painel em ACM com estrutura interna de metalon 30x20 com pintura
anticorrosiva,
Frente em adesivo com impressao digital;

Instalacdo com equipe especializada.



3.4. Eventos

Objetivo: Divulgar resultados das oficinas a bordo realizadas pela empresa de
educacdo ambiental IMM com as criancas das escolas da regido e integrar

comunidade com meio ambiente, trazer comunidade para participar do projeto.

Produtos: realizacdo de 3 eventos em local publico, com duracéo de até 5h,
com a possibilidade de instalacdo de toldos pequenos para exposicao de
fotografias tiradas pelas criancas e selecionadas pela empresa de educacao
ambiental (P4) e criacao e producao de 3 banners e 3 baldes para 0s eventos
(P5).

Banner em lona vinilizada com bastao;
Ponteira plastica p/ banner;

Frente Unica;

o o T p

Impresséo colorida;

3.5. Video institucional do projeto

Objetivo: Promover os resultados do projeto e documentar 0 processo de
realizacdo do inventario, os trabalhos com as criancas nas oficinas de ciéncia
a bordo e as oficinas de fotografia e o envolvimento dos moradores nos

eventos.

Produtos: 03 videos de até 2 minutos e 01 video final de até 5 minutos, entrega
feita digitalmente através da disponibilizacdo dos arquivos em .mp4 atraves de
armazenamento nuvem, .zip e também com possibilidade de gravacao de CDs
ou HD Externo (P6)

3.6. Cartilhas educativas
Objetivo: Comunicar e educar de forma ludica e acessivel através de um

produto cientifico com elementos da fauna local e trazer informacdes sobre o

projeto, conscientizacao e preservacao para deixar um legado.



Produto: Criacdo e producdo de 5.000 cartilhas impressas em gréfica offset,
com conteudo voltado para a fauna existente na regido. Também sera

disponibilizado o arquivo em .pdf através de armazenamento nuvem e .zip (P7)

a) Encadernacao tipo brochura;
b) Papel couché brilho 180gr;
c) Com textos e imagens;

d) Até 30 paginas;

e) Dimensdes: 15 x 20 cm.

3.7. Assessoria de imprensa

Objetivo: Dar apoio a assessoria de imprensa da Prefeitura na divulgacéo do
projeto e todos 0s seus passos atraves de releases, fotos e sugestdes de pauta,
visando gerar sensacao de pertencimento ao local e a sua biodiversidade. A
meta € ter o projeto divulgado com duas inser¢des por més em jornais, revistas

ou sites especializados.

Produtos: Releases, relatorios, clippings das matérias, confeccao e registro das
atas das reunides do projeto, disponibilizacdo de imagens. Todo material sera
disponibilizado através de armazenamento em nuvem e em arquivo

compactado (.zip) (P8)

4. Etapas

Seguem detalhadas abaixo todas as etapas e atividades previstas para a execugao

do Plano de Comunicacgéo do Inventério Faunistico da Enseada de Jurujuba.
4.1. Etapa 1: Planejamento
Alinhamento de escopo e cronograma junto a SMARHS e as demais empresas

contratadas para a execucédo do levantamento de biodiversidade (Piper 3D) e

do plano de educacéo ambiental (Instituto Moleque Mateiro).



Esta etapa foi executada para criacdo do presente documento e contou com
reunides de alinhamento entre as representantes de cada parte, sdo elas:
Lacia Jaber (IMM), Luize Ferraro (SMARHS) e Judlia Luz (Piper 3D).

Visitamos o local de atuacdo para mapear possiveis localizacbes para a
realizacdo de eventos e instalacdo das placas de sinalizac&o. Utilizamos o site
do Sistema de Informacbes Georreferenciadas da Prefeitura (SIGEO) para

pesquisa e também o Projeto Jurujuba da Sedrap.

4.2. Etapa 2: Mobiliza¢éo, reconhecimento do local e equipe

A etapa incluiu uma reunido da equipe da Agéncia HQT com a ASCOM e a
SMARHS para apresentacao de equipe e alinhamento de processos. Também
aconteceu a integracdo pessoalmente com os representantes de liderancas,
instituices, associacdes de moradores e secretarias locais da regido para nos

ambientarmos e nos apresentarmos.

Foi mantido um contato constante com a empresa de educacdo ambiental IMM
para alinhamento de datas para oficinas, na saida para checagem do roteiro
das saidas - para que a HQT possa acompanhar com a equipe de assessoria
e também de audiovisual - e de eventos de exposicao para o planejamento e
previsao de estrutura. Assim como estivemos em contato com a Piper 3D para
verificarmos as datas de idas a campo para acompanhamento e registro feito

pela nossa equipe.

4.3. Etapa 3: Acompanhamento do Inventério

Durante os 15 meses de atuacao em campo da Piper 3D e do IMM, a Agéncia
HQT farA o acompanhamento de atividades sinalizadas por eles como
importantes ou identificadas por nés através dos cronogramas para captagao
de imagens e informagfes para divulgacdo na midia ou ainda, em ocasifes
sugeridas pela prefeitura, em consonancia com o escopo e cronograma do

projeto.



Também faremos a leitura dos relatérios entregues por ambos para criacao
das cartilhas e divulgacéo dos resultados do projeto através de matérias nas

midias locais, oficiais, regionais e nacionais.

4.4. Etapa 4: Apresentagéo de resultados

Os relatorios serdo entregues nos meses 5, 9, 13 e 17.

Nos meses 5, 9 e 13 constardo: descritivo de atividades realizadas; numero de
imagens captadas; tempo de video bruto captado; nimero de releases criados,
de jornalistas e meios de comunicacdo para os quais foram enviados e niumero
de publicagdes; clippings de destaque, valoracdo total dos clippings; horas/
homem de trabalho; material publicitario produzido e criado; iniciativas para os
préximos meses e previsdo de proximos passos; meédia de estimativa de
pessoas alcancadas; estimativa de pessoas na exposi¢cao por ciclo (quando

aplicavel).

No relatorio a ser entregue no més 17 constard um compilado de tudo que foi
produzido, publicado, instalado, criado, proposto e executado durante o

periodo de todo o Projeto.

Todos os materiais graficos e imagens seréo disponibilizados ao final de cada
ciclo, através de um link no relatério, sendo de responsabilidade da SMARHS

salva-los em até 60 dias.

Para levantamento dessas informacdes serdo utilizadas ferramentas de
Clippings (citadas no item 6), relatério do Corpo de Bombeiros, midia kit de
mobiliarios urbanos, relatério de envios do Gmail e planilhas de
acompanhamento da equipe de audiovisual (Anexo 1) e de assessoria de

comunicacao (Anexo 2).
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5. Logo e Programa de Identidade Visual:

Assim que o Plano de Trabalho for aprovado iniciaremos o processo de criacdo de

identidade visual do Projeto.

Vamos realizar uma reunido de briefing para alinhar as expectativas da SMARHS e
também identificar a possibilidade de usar alguns elementos da fauna local como

personagem.

Também sera realizado o mapeamento de palavras-chave que queremos ressoar e

de referéncias visuais para que a identidade do Projeto se destaque.

A partir dessas informagdes, vamos desenvolver trés caminhos criativos que seréo
apresentados através de um moodboard para que a equipe da SMARHS decida qual

0 mais indicado para evoluir como logo.

Ap0s aprovagdo do logo, faremos o desenvolvimento de um manual de marca com
as instrugbes de uso da marca (versdes em cores e monocromatica; assinatura
vertical e/ou horizontal; padrdo cromatico; familia tipografica; malha construtiva;

reducdo maxima, area de nao interferéncia e proibicées de uso da marca).

Também serdo enviados exemplos de aplicagdo da marca em materiais como: (i)
papel timbrado; (ii) camisa de uniforme; (iii) botton; (iv) adesivo; (v) banners; (vi) baldo;

(vii) criacéo de layout para apresentacao institucional com 05 modelos de slide.

Ao final do trabalho, todos os arquivos seréo disponibilizados em .pdf e .zip por e-mail

e via armazenamento em nuvem.

6. Assessoriade Imprensa

Com a aprovacao do Plano de Trabalho, em janeiro, nos reuniremos com a equipe da
ASCOM da Prefeitura de Niterdi para montar um planejamento mensal de divulgacdo
com mapeamento dos principais veiculos de comunicacao da regido e de interesse
para a SMARHS.
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A cada més nos reuniremos sempre com antecedéncia para criagdo de um
planejamento para o més seguinte de producdo de conteddo que ressoe com as
pautas da Ascom e para que o trabalho flua e que o projeto tenha visibilidade junto as
demais pautas propostas pelo setor. A meta € ter o projeto divulgado em pelo menos

duas insercdes por més em jornais, revistas ou sites especializados.

Nosso trabalho de divulgacao do projeto se inicia com a definicdo de estratégia de
midia espontanea para o mercado local para producao das pautas, envio dos releases
e/ou outros materiais de divulgacdo para aprovacao e encaminhamento através da
ASCOM, representada pela servidora Liliandayse, para os profissionais dos meios de

comunicacéao.

A producdo de notas e matérias especiais destinadas aos principais veiculos de
comunicacéo se dara apés aprovacao do planejamento e focada na liberacdo da data
de inicio das visitas a campo ainda a ser definida pela Piper 3D e SMARHS, com
acompanhamento in loco deste momento para captacdo de imagens, criagcdo de

release e possivel acompanhamento de jornalistas.

O nosso trabalho também inclui visitas mensais para captacdo de releases,
alinhamentos estratégicos e possiveis atualizacdes de propdsito para a divulgacéo do
projeto. Além do contato constante com a ASCOM da Prefeitura para que ela faca os
disparos de releases e sugestdes de pauta junto aos 6rgaos publicos e entidades que

possam ter interesse na divulgacdo do Projeto.

Durante todo Projeto, estaremos em contato direto com a empresa de mapeamento
de biodiversidade Piper 3D para obter informacdes que possam ser divulgadas e ser
destaque na midia local, regional e nacional, tais como: descoberta de espécies,
imagens feitas pelas armadilhas ambientais, dados dos relatérios do inventério,
espécies em extingdo, espécies exoticas, informacdes para preservacdo do meio

ambiente e etc.

As atividades que serédo realizadas com os alunos da regiéo pela equipe de educacéo
ambiental do IMM, também serdo divulgadas, através de releases e possiveis

acompanhamentos de jornalistas: o inicio e a realizacdo das oficinas a bordo, a
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importancia do contato das criangas da regido com o local do inventéario, a importancia
da vivéncia no campo e também da ciéncia no processo educacional, a divulgacao
das exposicdes (eventos) que serdo realizados e os resultados obtidos a partir deles

e das oficinas realizadas.

Seréo disponibilizados para a SMARHS e para a ASCOM clippings de noticias com
rastreamento e coleta de informacdes relacionadas ao projeto feita através de uma
empresa especializada em gestédo da informacéo, com valoracao de espaco de todas
as matérias e publicacbes que facam referéncia ao projeto, em arquivo .pdf através

do e-mail.

Os envios serao realizados de acordo com a data das publicacdes e a identificacao
sera feita através de plataformas pagas como Sino, Values, Boxnet e Top Clip.
Também serdo incluidos nos relatérios planilhas de controle a respeito da criacao,
envio, publicacdo de releases junto a analise de midia e mensuracao e relatérios

mensais. (Anexo 2).

Importante lembrar que todas as divulgacbes, disparos de releases,
acompanhamentos de recebimento do material com jornalistas serdo realizadas a
partir da interface da ASCOM da Prefeitura de Niteréi, como previsto no Termo de

Referéncia.

7. Video Institucional do Projeto

A captacao de imagens para o video institucional do Projeto vai acontecer a partir do
inicio das idas ao campo da consultoria de biodiversidade (Piper 3D) e se estendera

durante 15 meses.

Atrelada ao cronograma de atividades da Piper 3D, do IMM e das agendas das
personalidades de relevancia para entrevistas, a Agéncia HQT tera um profissional

de audiovisual disponivel nas datas de destaque do Projeto para registro.

Algumas delas serao: inicio das idas a campo por terra e mar, possiveis idas em

momentos marcantes a serem sinalizados pela Piper 3D, durante pelo menos 01
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oficina de cada escola envolvida no projeto (IMM), realizacdo de pelo menos 01 aula
nas escolas (IMM), durante a montagem dos eventos, durante a realizagcdo dos
eventos, entrevistas com agentes publicos e sociedade civil local, apresentacdo de

relatorios do inventario e outros momentos que surgirem durante o periodo.

Durante a realizagdo do projeto o material editado serd entregue para a SMARHS

através de arquivo digital no formato .mp4 nos meses:

a) 3 e 4 (video 1 - sobre expectativas do projeto);
b) 10 e 11 (video 2 - sobre a implantacdo e andamento);
c) 16 e 17 (video 3 - resultados);

d) 17 (video 4 - com apanhado de todo o projeto e os resultados).

Todos os videos vao contar com uma mini vinheta com identificacdo do projeto, logos
dos 6rgaos de apoio, com a possibilidade de ter locutor/voz em off e lettering com
nomes de entrevistados. Alguns dos materiais podem contar com mapas de apoio

para identificacédo do local e imagens feitas com drone.

Serao incluidos nos relatérios planilhas de controle a respeito das saidas a campo,

namero de imagens ou tempo de captacao (Anexo 1).

O material editado sera entregue em arquivo digital, no formato .mp4 através de
armazenamento em nuvem, .zip e também com possibilidade de gravacao de CDs ou
HD Externo. Caso seja de interesse da SMARHS, o material bruto também podera

ser disponibilizado.

8. Realizacado dos eventos
A partir das oficinas realizadas pela empresa de educagdo ambiental, as criancas
far@o registros por meio de fotos e videos da experiéncia. O IMM ira fazer a curadoria

dessas imagens e disponibilizara para inclusdo no video institucional a ser criado pela
Agéncia HQT.
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Com as imagens selecionadas pelo IMM, a HQT organizara exposi¢cdes em locais
publicos, preferencialmente, proximos a Enseada de Jurujuba e em datas em
ressonancia com eventos que ja séo realizados pela Secretaria de Meio Ambiente,
nos meses de maio/24, setembro/24 e dezembro/24. Algumas possibilidades séo:
Clean up day/Feira de Sustentabilidade, encerramento do inventario. Caso néo seja
possivel, a HQT junto ao IMM e a SMARHS buscar&o novas possibilidades de datas.

Algumas opcodes de locais que temos: a Praca do Radio Amador, a praca proxima a
Igreja de S&o Francisco, a Praca da Praia do Pier, o Parque da Cidade, o Centro de
Cultura Regional de Jurujuba, o Parque do Morcego e a antessala do prefeito.
Também existe a possibilidade da realizacdo de uma exposicdo através de projecao
em um local a ser definido. A definicdo do local acontecera mediante autorizacéo da

Prefeitura.

Também vamos considerar usar espacos de publicidade da Prefeitura de Niteroéi para
divulgacdo dessas imagens e, consequentemente, do projeto em todo Municipio.
Nossas possibilidades de acordo com a SMARHS s&o: mobilidrio urbano no qual a
prefeitura tem espaco comprado, totens préximos a pontos de 6nibus, outdoors e

outros.

No caso de eventos em pracas publicas, a Agéncia HQT sera responsavel pela
contratacao e instalacéo de toldos para garantir a realizacédo do evento. Neste caso,
uma das possibilidades é que as imagens sejam expostas em formato digital, através
de televisbes no evento. A contratacdo das televisdes € de responsabilidade do IMM,

visto que n&o serdo necessarios cavaletes, mesas ou cadeiras.

Caso a exposicéo seja realizada no Parque da Cidade ou no Parque do Morcego, a
Agéncia HQT ir& se certificar junto aos responsaveis do local quais sdo as op¢des
para a realizacdo da exposicdo (digital ou fisica com imagens impressas) para

subsequente execugao.

Se possivel, além das imagens, divulgaremos também um pequeno texto descritivo
da crianca autora da foto, com seu nhome, sobre a experiéncia e/ou um pequeno video

dela apos a atividade. Este material sera disponibilizado pelo IMM. Também teremos
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imagens feitas durante o processo da oficina pelo fotégrafo para compor e divulgar os
bastidores da experiéncia.

A exposicdo sO ocorrera em formato de projecdo caso a Agéncia HQT consiga
viabilizar autorizacdo da Prefeitura, local para projecao, previsdo do tempo e se a
logistica de trafego da cidade permitir.

Toda estrutura de seguranca e de emergéncia como Guarda Municipal, Bombeiros e
Ambulancia sera providenciada pela Prefeitura de Niter6i como informado por Luize

Ferraro, caso seja necessario.

A principio, os eventos terdo duracao de 6h, durante um dia. Caso a Agéncia HQT
tenha autorizagdo dos ambientes e locais fechados com estrutura fixa e sem custo
adicional como o Parque da Cidade, a sede do Projeto Grael, a antessala do prefeito,
nas escolas ou em museus, sera possivel que a exposicao fique disponivel por mais

tempo.

Durante o evento, a Agéncia HQT disponibilizard equipe com fotografo, videomaker,
assessor de comunicacao e produtores de eventos - que também estardo presentes

durante as instalac6es e desmontagem.

9. Criagao, impresséo e distribuicdo dos banners e dos balbes

Os banners e os balbes serao criados com a identidade visual aprovada do Projeto e
vao sinalizar e indicar quando, que horas e onde as exposi¢cOes das fotografias

acontecerao.

A principio eles ficardo em locais proximos a exposi¢cdo, podendo também - com
autorizacdo da Prefeitura - ocupar espacos que figuem fora na area de Jurujuba,
fazendo com que moradores de outros bairros também tenham conhecimento e a

possibilidade de participarem do evento.
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A depender do modelo dos eventos (ainda a serem definidos) e dos locais das
exposicdes, esses materiais poderdo ser substituidos por outros tipos de sinaliza¢ées,

seguindo um escopo de trabalho equivalente.

A Agéncia HQT se responsabilizara pela idealizacdo do formato (caso seja alterado),
a criacdo, o acompanhamento da producdo, a instalacdo e a desinstalacdo do

material.

Os produtos serao enviados para aprovacao em tamanho reduzido acompanhados
de um mockup para melhor visualizacdo e, depois de aprovada, enviada para

impressao (Anexo 3).

Os materiais serdo desenvolvidos através dos programas Adobe Photoshop e Adobe
lllustrator e, além da verséao fisica, a HQT disponibilizara os arquivos fechados em

.pdf e abertos em .psd e .ai apds aprovacao final do material.

10. Criacéao, impresséao e instalacao das 10 placas

Inicialmente, a partir das entregas dos relatérios do Inventario Faunistico pela Piper
3D previstas para os meses 5 e 9, a Agéncia HQT definira junto a SMARHS quais

elementos da fauna de Jurujuba estarao no contetdo da placa.

ApoOs a selecdo, vamos verificar se ja existem imagens captadas em alta resolucéo
das espécies em questdo e/ou gerar imagens e/ou comprar fotos de bancos de
imagem para o layout da placa. Vamos desenvolver um pequeno texto descritivo

sobre o tema principal da placa com auxilio da Piper 3D e aprovado pela SMARHS.

A criacdo sera feita através dos programas Adobe Photoshop e Adobe lllustrator,
enviada para aprovacdao em tamanho reduzido e acompanhados de um mockup para

melhor visualizacéo e, depois de aprovada, enviada para impressao (Anexo 3).

A previsdo é que sejam entregues cinco placas no més 6 e cinco placas no més 10.
No entanto, é importante salientar que, a depender do que for coletado pela Piper 3D

nos meses 5 e 9 este cronograma podera ser modificado, visto que a ideia € sinalizar
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espécies que sejam possiveis da comunidade observar. Caso o andamento do
inventario indique que teremos mais elementos catalogados no relatério 13, sera

necessario postergar a entrega de algumas placas apos aprovacdo da SMARHS.

A definicdo dos locais de instalacdo sera feita apds indicacdo da Piper 3D, da
validagédo da SMARHS e autorizag&o da Prefeitura.

A Agéncia HQT sera responsavel pelo auxilio estratégico da selecdo da espécie, da
escolha do local, da criacdo, producédo e instalacdo das placas. Contamos com o
apoio da infraestrutura da Prefeitura (exemplo: Guarda Municipal de Transito) no dia

da instalacéo.

Além da versdo fisica, a HQT disponibilizard os arquivos em .pdf e abertos em .psd e
.ai apés aprovacao final do material.

11. Criacéao, impressao e distribuicao das cartilhas

A partir da entrega dos relatorios do Inventario Faunistico pela Piper 3D, a ser
realizado nos meses 5, 9, 13, a Agéncia HQT vai criar uma cartilha educativa
mostrando um pouco da fauna da Enseada Jurujuba e também a importancia do

Projeto.

Junto a empresa de educacdo ambiental (IMM) vamos preparar o material de
divulgacéo, conscientizagao e preservacéo do local, de forma ilustrada e com texto
escrito de forma acessivel. O projeto sera desenvolvido através dos programas Adobe

Photoshop, Adobe lllustrator e Adobe InDesign.

A ideia inicial é que a cartilha tenha uma personagem que apresente alguns dados e
espécies de forma ludica e interativa para comunidade local. O conteudo sera
distribuido em 10 paginas - considerando a capa e contracapa -, seguira a identidade

visual do Projeto e incluird os logos das entidades envolvidas.
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A previsédo de aprovacao final do material pela SMARHS € no inicio do més 15 para
gue tenhamos tempo hébil para a impressao das 5.000 cartilhas e a distribuicdo seja

feita no encerramento do projeto.

A cartilha ser& enviada para aprovacdo em tamanho reduzido e acompanhada de um
mockup para melhor visualizacdo e, depois de aprovada, enviada para impressao
(Anexos 3 e 4).

Conforme acordado, a distribuicdo serd de responsabilidade da Prefeitura e da
Secretaria de Meio Ambiente.

Além da versdo impressa, a Agéncia HQT disponibilizara o material em .pdf e em

arquivo aberto em .psd, .ai e .indd ap6s aprovacéo final do material.

12. Entrega de relatorios

Os relatérios serdo entregues nos meses 5, 9, 13, 17 e vao conter: materiais
entregues, numero e resumo de reunifes realizadas, compilado de atividades as
guais a Agéncia HQT acompanhou e esteve presente (oficinas, inventario,
acompanhamentos de matérias com jornalistas, instalacfes, eventos etc), mockups
de materiais gréficos criados, registros das placas instaladas, releases feitos, releases
enviados, matérias e notas publicadas, porcentagem de sucesso na divulgacao de
midia espontanea, clippings do periodo anexados, estimativa de valoracdo dos
espacos de divulgacéo, compilado das planilhas de controle do audiovisual por més,
resumo de como foi o evento do ciclo (se aplicavel), nUmero estimado de presentes

no evento, analise geral do trabalho desenvolvido, proOximas etapas previstas.
O material ser4 entregue em .word e .pdf para os responsaveis ao final de cada més

previsto no paragrafo anterior. Quando necessario, sera feito uso de mapas,

graficos e elementos visuais para facilitar a compreenséo dos dados
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13. Cronograma

Para entrega dos produtos e acompanhamento do projeto, apresentamos o seguinte
cronograma inicial. No decorrer do projeto, algumas datas previstas podem sofrer
alteracbes. Caso essa possibilidade venha a ser confirmada, a SMARHS ser&

comunicada assim como 0s demais atores que possam ser impactados.

2023 2024 225
ouf mov dez Jam fev mar abr mal Jum il ego esf out nov dez jan  favw
| 2 3 4 3 E T 8 -] 1w N 12 13 14 15 1. 17

Plana de Trabalho
Criagdo de Logo & PV
Aprovagao de Logo e PIV

Asmaszaria de nprens:s

Flanefamento &

Al gichinckens Prrermes Caplagdo de Imapens

Edig#o de imagens
Enirega de magens
Enirega de videa pargal

Enirega do relattno

Cragaop de placas
Inslalac@o de placas
Producdo do eventa
Cragao dos banners
Cragaop dos baldes
Cicda 1 Producao dos banners
Produgao dos baldes
Divulgagdo do evenio
Insiala@o das banners
Insialacio das baltes
Realizaciio do evenin

Entrega do relattnio

Criagao de placas
Criagan dos banners
Criagdo dos baldes
Insialacio de placas
Produgdo dos banners
Producdo dos baldes
Divulgagio do evento
Produgdc do evenla |
Entrega de video parcal |
Inslalacdo das banners
InstakacEo das baldes
Realizagio do evenio
Criagdo dos banners
Criagdo dos balbes
Enirega do relattnio
Produdo dos banners
Producdo dos baldes
Ciclo 3 Divulgacgio do evenin
Produdo do eventa
Cracap de carlilhas
Insialacio das banners
Insialacio das baltes
Realizagio do evenio




Criagdo de carlilhas
Producio de carlibas

Entrega de videa parcial

Eniregas finais Edigda de video final

Entrega de cartilhas
Entrega de videa final

Enirega do relaitno

14.

Estrutura de trabalho

14.1. Equipe técnica

Fernanda Saudino - Coordenador/Responsavel técnico
Bruno Stockler - Publicitario

Leticia Lima - Designer Grafico

Tatiana Guedes — Redatora

Isabella Gonzalez - Redatora

Aline Mantovanelli - Assessora de imprensa

Marcio Isensee - Produtor audiovisual

Maria Eduarda Menegassi - Fotégrafo

Vale salientar que a equipe técnica descrita acima pode sofrer alteracfes
durante os 17 meses de atuacao da Agéncia HQT no projeto. No entanto, a

SMARHS e demais atores do projeto serdo informados.

14.2. Lista de materiais e equipamentos

Aqui estdo alguns dos softwares, equipamentos e ferramentas que serao
utilizados para execuc¢do do projeto de comunicacao do Inventério Faunistico
da Enseada de Jurujuba: Microsoft Office (Word, Powerpoint, Excel), softwares
colaborativos do Google (Drive, Sheets, Docs, Presentation, Gmail),
WeTransfer, WinZip, Adobe Creative Cloud (Photoshop, lllustrator, Premiere,
Reader, InDesign, Lightroom, AfterEffects), DaVinci, Trello, Sino, Top Clip,
Notebooks Dell e MacPro, MacMini, Cameras Sony (Série Alpha, A7s2 e A7
IV), Lentes (24-70mm Canon e 18mm Batis), Acessorios (filtros, cases,

baterias e cartdes), Tripé de foto, lluminagdo (Nanlite Pavotube li 15x),
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Microfone de lapela (Sennheiser EW 100), Microfone direcional, Drone Mavic
Pro 2, iPhone (Max, 13, 14, 15), CapCut, Gravador de voz digital, Servidor HP
ProLiant ML350p Gen8 com processador Intel Xeon 2.4GHz, meméria DDR4
e 12GB de RAM.

15. Consideragdes finais:

Considerando que o trabalho de comunicacéo e divulgacdo do Projeto esta atrelado
a execucdo do Inventario Faunistico e das oficinas de Educacdo Ambiental, e ao
suporte e disparo de releases a serem feitos diretamente para ASCOM, os prazos e
previsbes de cronograma podem ter alteracbes mediante ao atraso e/ou
adiantamento das atividades que serdo desenvolvidas e sdo de responsabilidade das
empresas Piper 3D, Instituto Moleque Mateiro e também diante da deliberacdo de
processos proprios da Prefeitura de Niter6i, da SMARHS e da ASCOM.

Por se tratar de um Projeto que tem processos e atividades ao ar livre que dependem
das condicBes climéticas, datas de eventos e acompanhamentos a campo podem
mudar. Em qualquer caso de alteragéo, os pontos de contato da Prefeitura de Niterdi

serao informados.

Também destacamos que a lista de materiais, equipamentos e plataformas para
criacdo, desenvolvimento e resultados podem ser alterados para aprimorar a entrega
com recursos tecnoldgicos mais atualizados durante o processo de 17 meses previsto

no contrato.
A Agéncia HQT esta a disposicéo para debater novos processos que possam fazer

com que o trabalho e a parceria entre todas as equipes envolvidas seja otimizada em

busca de mais eficiéncia.
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16. Anexos

16.1. Anexo 1: modelo de planilha de acompanhamento de audiovisual

AUDIOVISUAL - PROJETO INVENTARIO FAUNISTICO JURUJUBA

Data N° de Tempo de Decupagem |Link material Link material Data do
captacdo | Tema |imagens gravacdo de material bruto editado envio

- link - link

- link - link

- link - link

16.2. Anexo 2: modelo de planilha de acompanhamento de assessoria

ASSESSORIA DE COMUNICACAO - PROJETO INVENTARIO
FAUNISTICO JURUJUBA

Link Link Meios de N° da Alcance da

Data Assunto Titulo texto imagem comunicacao publicacéo publicacao
- link
- link
- link
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16.3. Anexo 3

MATERIAIS IMPRESSOS - PROJETO INVENTARIO FAUNISTICO
JURUJUBA

Data Data inicio Data entrega

criacdo Material Data aprovacdo Especificagdo producdo |Prazo producdo

16.4. Anexo 4: modelo de cartilha




10 | Cartiih

Chegamos no Morro da Urca, a nossa
primeira parada. Vamos conhecer a

Mata Atléntica de perto? Nela existem
muitas espécies de pl I

e

que precisam ser protegidos.

Esse local é uma Unidade de

" Conservagao®*. Vocé sabe o que é isso?

E uma area definida por lei onde existem

regras de conservagao da natureza.

Aqui podemos passear a vontade, mas

sempre seguindo as regras do local.
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16.5. Anexo 5: modelos de ficha de autorizacéo de uso da imagem

TERMO DE AUTORIZAGAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Neste ato, e para todos os fins de direito, autorizo o uso da minha imagem e voz para fins de
divulgagéo e publicidade do trabalho de noticia e cultural, em carater definitivo e gratuito,
constante em fotos e filmagens.

As imagens e voz poderao ser exibidas: parcial ou total, em apresentagéo audiovisual,
publicagdes e divulgagdes em noticiarios, sites, revista, jornais, radio, TV, redes sociais e outros
canais, com ou sem premiagoes remuneradas nacionais e internacionais, assim como
disponibilizadas no banco de imagens resultante da pesquisa e na Internet e em outras midias
futuras, fazendo-se constar os devidos créditos ao fotografo.

Por ser esta a expressao de minha vontade, nada terei a reclamar a titulo de direitos conexos a
minha imagem e voz ou qualquer outro.

Niter6i, __de______ de 2023

Assinatura

Nome:
Endereco:
CPF:

RG:
Telefone:

E-mail

E@in
/agenciahqt
agenciahqt.com.br

26



16.6. Anexo 6: mockups com algumas possibilidades de produtos previstos
no Edital criados para ilustrar

a) balado

b) banner

Lorem Ipsum
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d) bottom

e) camisa

f) adesivo

ipsum

g) papel timbrado

A4 Mockup
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